
153 مبانی نظری هنرهای تجسمی شماره14، پاییز و زمستان 140۱

چکیده:

عکاســی در ســال 1842م./ 1258ق. حــدودا، ســه ســال بعــد از اعــام رســمی 
اختراع عکاســی در جهان، وارد ایران شــد. هرچند بــا اندکی تاخیر، از حدود ســال 
1858م./ 1275ق.، بــا آغــاز آمــوزش نظام‌منــد عکاســی در دربــار می‌توان شــاهد 
رونق عکاســی در بین اشــراف و اندک طبقه مرفه جامعه بود. اما ســال‌های بسیار 
طی شــد، تا این پدیده وارد فرهنگ تصویــری و زندگی عموم جامعــه دوران قاجار 
شــود. دلایل مختلفی بر فرازها و فرودهای جریان توسعه و عمومی شدن عکاسی 
در ایــن دوران تاثیرگذار بــوده؛ اما یکــی از مهم‌ترین آن‌هــا ورود کارت‌پســتال‌های 
عکاســی به ایران بوده اســت. برای درک بهتر جایگاه بی‌بدیل کارت‌پســتال‌های 
عصر قاجار در جریــان دموکراتیزه کردن تصویر عکاســی در ایران، لازم اســت تاریخ 
تحــولات اجتماعــی عصر قاجــار، عکاســی و چگونگــی تعامــل آن با وقایــع جنبش 
مشروطیت مورد پژوهش قرار گیرد. این پژوهش ســعی بر آن دارد تا با بهره‌مندی 

از روش تاریخی و رویکرد توصیفی تحلیلی و با کاربرد نظریه تاریخ اجتماعی به بررسی جایگاه کارت‌پستال‌های عکاسی دوران قاجار 
بپردازد. این مقاله ابتدا، به توصیف سرآغاز ورود کارت‌پستال‌ها به ایران و در ادامه، به بررسی انواع کارت‌پستال و دسته بندی‌های 
محتوایی، بصری و هدف تولید آن‌ها می‌پردازد. نتایج این پژوهش نمایان‌گر آن است که، کارت‌پستال‌ها نه تنها عکس و عکاسی را 
در ایران عمومی کردند، بلکه با تبدیل آن‌ها به یک بیانیه سیاسی اجتماعی و مذهبی، به عکس‌ها ارزشی برای دیده شدن، دست 

به دست شدن و خرید و فروش شدن توسط مردم و ورود به فرهنگ تصویری جامعه ایرانی اعطا نمودند. 
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مقدمه
عوامــل و زمینه‌های مختلــف فرهنگی، اقتصــادی، اجتماعی و 
سیاسی بر جایگاه عکاســی در ســر آغاز ورودش به جامعه ایرانی 
و ســیر و تحــول آن موثــر بوده‌اند که بــا بررســی آن‌ها می‌تــوان به 
درک بهتــری بــه ایــن پرســش کــه، چــرا آن شــور و هیجانــی کــه 
کارت‌پســتال‌های مصــور آن در  نســبت بــه عکــس، عکاســی و 
خ نــداد. آنچه در پژوهش  غرب شــکل گرفت در ایران، هیچ‌گاه ر
حاضر مورد توجه است نقش تاثیرگذار کارت‌پستال‌ها و جنبش 
مشــروطه بر این جریــان اســت. مســاله پژوهش این اســت که، 
کارت‌پســتال‌های مصــور در ایــران عصــر قاجــار چــه نقشــی در 
گاهی بخشــی اجتماعی داشــته و چه مسیر  توســعه عکاســی و آ
متفاوتــی را نســبت به غــرب در عمومی کــردن فرهنگ عکاســی 
طی کرده‌اند. به نوعی این مقاله، سعی نموده با بررسی جایگاه 
کارت‌پستال‌های عکاسی به اهمیت آن در روند عمومی نمودن 
تصویــر عکاســی بپــردازد. بــه ایــن ترتیــب، شناســایی و تحلیل 
وضعیت کارت‌پســتال‌ها و نقش بنیادین آنان در پر کردن جای 
گاهی بخش عمومی  خالی عرصــه نمایش تصویر و رســانه‌های آ
در این دوران پر التهاب از مباحث اساسی پژوهش حاضر است؛ 
چرا که فرضیات پژوهش بر آن است که، تنها با نگاهی زمینه‌مند 
به تاریخ رسانه عکاسی و نقش آن در هر جامعه و مقایسه رویکرد 
دیگر جوامع، با توجه به وضعیت و معادلات هر جامعه، نســبت 
به ایــن پدیده، می‌تــوان دیــد واضح‌تــری از چگونگــی عملکرد و 

سویه پنهان زندگی اجتماعی هر جامعه‌ای، به دست آورد.

روش پژوهش
در ایــن پژوهــش ســعی بــر آن اســت تــا بــا بهره‌منــدی از روش 
تاریخــی، اســتنادی و تحلیلــی و مطالعــه منابــع کتابخانه‌ای- 
اســنادی ظهــور اولیــن کارت‌پســتال‌ها و جایــگاه آن در جامعه 
ح داده شــود و در ادامــه، به وضعیــت آن‌هــا در دوران  غرب شــر
قاجــار و نقــش تاثیرگذارشــان بــر توســعه عکاســی در جامعــه 
اولیــن  بــر  پژوهــش  زمانــی  و  مکانــی  حــوزه  شــود.  پرداختــه 
کارت‌پســتال‌های »عکاســی« از دوران ورود عکاســی بــه ایــران 
تا پایــان حکومت قاجــار متمرکــز اســت. جامعه آماری، شــامل 
دوران،  ایــن  عکاســی  کارت‌پســتال‌های  و  عکس‌هــا  تمامــی 
شــده(،  )منتشــر  دولتــی  یــا  خصوصــی  آرشــیوها  در  موجــود 

کتاب‌ها، مجلات و سایت‌های معتبر خارجی و داخلی است.

پیشینه پژوهش
بــا توجه بــه وســعت پژوهش‌هایی کــه در حــوزه ورود عکاســی 

موضــوع  ســهم  گرفتــه  صــورت  قاجــار  عصــر  در  ایــران  بــه 
کارت‌پســتال‌های عکاســی ایــن دوران محدود و اندک اســت. 
کتــاب »کارت‌پســتال‌های تاریخــی  از آن جملــه می‌تــوان بــه 
کــه قدیمی‌تریــن  کــرد  ایــران« نوشــته صافــی )1368(، اشــاره 
کتــاب در ایــران اســت کــه بــه طــور مشــخص و اختصاصــی بــه 
تاریخ‌نــگاری، گردآوری و نمایــش تاریخ کارت‌پســتال در ایران 
کارت‌هــای  و جهــان می‌پــردازد. در مقاله‌هــای »نخســتین 
و   ،)1392( هاروتیونیــان  نوشــته  ایــران«  تصویــری  پســتی 
کارت‌پســتال مصــور در ایــران« نوشــته  »پیشــینه نشــر و رواج 
شــلویری )1392(، به اولین کارت‌پســتال‌های رنگی و به تاریخ 
کارت‌پســتال‌ها و فروشــندگان، تولیدکننــدگان  ظهــور اولیــن 
آن در ایــران اشــاره شــده اســت. هم‌چنیــن، کتاب »گیــان به 
روایــت کارت‌پســتال‌های تاریخــی« نوشــته اســکویی )1392( 
کارت‌پســتال‌های دوران قاجــار، پهلــوی اول و دوم  نیــز بــه 
مرتبــط با گیــان و بــه مضامیــن هم‌چون نحــوه زندگــی مردم، 
رجــال و مشــاهیر و... اشــاره دارد. در مقالــه »کارت ویزیــت و 
کارت‌پستال، طلیعه صنعت عکاسی« نوشته ستاری )1397(، 
کارت‌پســتال در جهــان و در چنــد  بــه شــرح تاریــخ صنعــت 
ســطر به تاریخ و محل اولیــن کارتپســتال‌ها در ایــران پرداخته 
شــده اســت. مقالــه »کارت‌پســتال بــه مثابــه یــک رســانه‌ی 
ملــی در عصــر قاجــار« نوشــته طریقــی )1397( نیــز بیشــت‌ر بــه 
تفــاوت موضــوع  و  کارت‌پســتال‌های مشــروطه  موضوعــات 
آن با کارت‌پســتال‌های رســانه‌ای در غرب اشــاره کرده اســت. 
امــا آن‌چــه انجــام پژوهــش حاضــر را ضــروری می‌نمایــد توجه 
به بســترهای تاثیرگــذار جامعه‌شــناختی و فرهنگی بــر جایگاه 
عکاســی در میان عموم مردم در دوران قاجــار و نقش کاربردی 
کارت‌پســتال‌ها در این جریان اســت؛ چیزی که کم‌تــر به آن در 
پژوهش‌های پیشین پرداخته‌شده و این پژوهش، قصد دارد 

به این مساله به طور تخصصی بپردازد. 

عکاسی در عصر قاجار 
گر چه از نظر تاریخی، امروزه، سال 1839م. را به‌عنوان سرآغاز  ا
ظهور عکاســی در جهان فرض می‌گیرند؛ اما داده‌های تاریخی 
و پژوهش‌هــای تاریخ نــگاران عکاســی نمایان‌گر آن اســت که، 
تلاش برای رسیدن به فرآیند عکاسی، از یک قرن پیشتر از این 
تاریخ، یعنی از اوایل قرن 18 با حرکت به ســمت پیشرفت‌های 
 Warner( کنده و تا حد زیادی پنهــان برمی‌گردد تکنولوژی پرا
Marien, 2011: 1(. نظام بازنمایانه عکاســی نه تنها به نوعی 

ادامه سنت تصویری غرب بود، بلکه عکاسی در جامعه‌ای سر 
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برآورد کــه تمامی بســترهای اجتماعــی، فرهنگــی، اقتصادی، 
هنــری و... بــرای رشــد و گســترش آن آمــاده و فراهم بــود. این 
توســعه بــا ابــداع کارت‌پســتال‌ها و چــاپ عکس‌هــا بــر آن‌ها به 
نقطه‌ای رســید که از حــدود 1890 الی 1914م. هیــچ پدیده‌ای 
معادل شیفتگی عموم مردم به کارت‌پســتال‌های مصور نبود 

)اسکویی، 1392: 12(.
اما این جریان در ایران به شــکل دیگری رقم خــورد. اولین گام 
بــرای ورود ایــن پدیده دورانســاز بــه ایــران، در اواخر ســلطنت 
محمدشــاه قاجــار، بــا درخواســت وی از دولت‌هــای روس و 
انگلیس صورت گرفته است. پس از چندی در سال 1842م./ 
1221ه.ش. نخســتین عکــس تاریــخ عکاســی ایــران، توســط 
نیــکلای پاولــوف -دیپلمــات جوان روســی کــه به ایــن منظور 
تعلیــم دیده بــود- در حضــور محمــد شــاه )1186- 1227ش.( 
برداشــته شــد )عــدل، 1379: 1-27(. برخــاف جامعــه غــرب، 
در ایــران خاســتگاهی اجتماعــی بــرای ظهــور عکاســی وجــود 
نداشــت؛ به جز دربار قاجــار که شــاید آن را باید تنها خاســتگاه 
عکــس و عکاســی در ایــران دانســت؛ خاســتگاهی که بــا امیال 
شــاهانه همراه بــود. از دلایــل اثبات ایــن ادعا توجه بــه فاصله 
زمانــی بیــن اولیــن تاریــخ عکســبرداری در ایــران در 1842م. 
و دســت نخــورده و بــا اســتفاده بــودن ایــن دســتگاه تــا ســال 
1844م. است )ذکاء، 1388: 3(. شاید بتوان گفت، دلیل این 
امــر در تفاوت خاســتگاه عکاســی در ایران و غــرب و هم‌چنین، 
وضعیت زمینه‌های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی 
و... بــوده اســت؛ خاســتگاه عکاســی در غــرب مــردم جامعــه 
بودنــد و حال آن‌کــه در ایران شــاه و درباریــان قاجــار. هرچند با 
استخدام کارلیان۱ و تربیت اولین عکاس حرفه‌ای ایران، یعنی 
آقارضــا در حــدود ســال 1858م، عکاســی به‌طــور جــدی وارد 
فعالیت‌های درباری می‌شود؛ اما تا سال 1285ق./1868م.، 
که اولین عکاس‌خانــه عمومی در ایــران به دســتور ناصرالدین 
شــاه افتتــاح می‌شــود، ایــن پدیــده تنهــا در خدمــت علایــق 
شــاهانه و دربــار بوده‌اســت )طهماســب‌پور، 1387: 20-18(. 
کثــر شــهرهای بــزرگ ایــران دارای  از ســال 1300ق./ 1883م. ا
عکاس‌خانه شــدند و ایــن امر موجب باز شــدن حلقــه انحصار 
دربار بر عکاســی شــد. لیکــن، هم‌چنــان تــا اواخــر دوران قاجار 
بیش‌تریــن مراجعه‌کننــدگان بــه عکاس‌خانه‌هــا طبقــه مرفــه 
جامعه بودند )شــیخ 1378: 322(. عوامل متعددی هم‌چون 
وضعیــت نامناســب اقتصــادی عمــوم مــردم و هزینــه بــالای 
ســفارش عکس، عدم آشــنایی مردم با کاربرد و ماهیت رســانه 
کندگــی جمعیت و عــدم وجــود امکانات  نوظهــور عکاســی، پرا

در تمامــی مناطق، باورهــای مذهبــی، فقدان عرصــه نمایش 
عمومی تصویر عکاســی، فقدان مجلات و روزنامه‌های به‌روز و 
گاهی‌بخش، پایین بودن سطح ســواد، نبود روش‌های ارزان  آ
تولید ارزان‌قیمــت عکس، فقــدان آموزش نظام‌منــد همگانی 
عکاسی و ... موجب شــد عکاســی در میان عموم مردم دوران 

قاجار گسترش نیابد.

ظهور کارت‌پستال‌های عکاسی در ایران
پیش از بررسی تاریخ ابداع و ظهور کارت‌پستال‌های عکاسی، 
ابتــدا تعریفــی از کارت‌پســتال ارائه می‌شــود: کاغذ عکاســی به 
اندازه اســتاندارد 9 در 14 ســانتی‌متر؛ نیز کارت‌هایی به همین 
اندازه که به روی یــک روی آن تصویری چاپ و بر ســطح دیگر، 
محل نوشــتن نشــانی و جای تمبر مشــخص شده اســت. این 
کت گذاشــته شــود با هزینــه‌ای نازل‌تر  کارت بی‌آن‌کــه داخل پا
قابل ارسال از طریق پست است )عباسی، 1389: 182- 183(.

کارت‌پســتال‌ها تنهــا بــرای  کارت‌پســتال‌ها: در ابتــدا،  ظهــور 
ارســال نوشــتار بود. به این صورت که روی کارت برای نوشتن 
آدرس دریافت‌کننــده و الصــاق تمبــر و پشــت کارت به نوشــتن 
مطلب اختصــاص داشــت )صافــی، 1368: 13- 14(. می‌توان 
کارت‌پســتال‌های  گســترده و منســجم اولیــن  تاریــخ ظهــور 
تصویــری را از ســال 1870م. در میانــه جنــگ فرانســه و آلمــان 
دانســت. ایــن کارت‌ها کــه توســط ارتش آلمــان بــه آرم صلیب 
ســرخ و بــه صــورت ســیاه و ســفید منتشــر می‌شــد، مختــص 
زخمی‌ها و آســیب‌دیده‌های جنگی بــود و با هــدف تبلیغاتی و 
نیــز تحریک حس وطــن خواهی مردم صورت وســیعی منتشــر 
کارت‌پســتال‌های عکاســی بــه ســرعت  می‌شــد )همــان: 9(. 
در اروپــا و بعــد در آمریکا رایــج شــدند. این وضعیــت به‌گونه‌ای 
بود که در ســال 1871م. تنها در انگلســتان حدود 1.5 میلیون 
کارت‌پســتال در هفته از طریق پســت ارســال می‌شــد )صافی، 
بــه عرصــه  ورود چاپ‌خانه‌هــای خصوصــی  بــا   .)16  :1368
تولیــد کارت‌پســتال‌های تصویــری، رونــق و هیجــان ارســال و 
جمع‌آوری کارت‌پســتال‌های تصویری و عکاسی در سال‌های 
1903 و 1904 م. به اوج خود رســید؛ طوری که تنهــا 16 میلیون 
کارت‌پســتال در هفتــه از پســت‌خانه انگلســتان می‌گذشــت. 
در ایــن جریــان توجــه بــه ایــن نکتــه حایــز اهمیــت اســت کــه 
میلیون‌ها کارت‌پســتال تنها بــا هدف جمــع‌آوری در آلبوم‌ها و 
کلکســیون‌ها به صورت نو و اســتفاده نشــده خریداری می‌شد 
گونی بر چرایی رشد  )همان؛ اســکویی، 1392: 10(. عوامل گونا
گیر کارت‌پســتال‌ها در دوران طلایی خود، ســال‌های1890  فرا
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- 1914م. موثــر بودند کــه از جمله آن‌هــا می‌توان به بــالا رفتن 
ســطح ســواد و درک هنری و تصویــری مــردم، ارزان و تســهیل 
شــدن خدمــات پســتی، افزایــش تعــداد چاپ‌خانه‌هــا، رونــق 
کارت‌پســتال‌ها از  کاربــرد اطلاع‌رســانی  گردشــگری،  صنعــت 
کــرد  جانــب حکومت‌هــا و رســانه‌ها و صنایــع ســرگرمی اشــاره 

)تصویر 1(.
ورود  نشــانه‌های  اولیــن  ایــران:  در  کارت‌پســتال‌ها 
بــا  زمــان  هــم  ایــران  در  عکاســی  مصــور  کارت‌پســتال‌های 
رواج این‌گونــه مراســات پســتی در غــرب بــوده اســت. ایــن 
ج  کارت‌پســتال‌ها توســط ایرانیانی که در نیمه قــرن 13 به خار
ســفر کرده بودند، به منظــور مکاتبــه با اقــوام و نزدیکانشــان از 
اروپــا ارســال شــده اســت )صافــی، 1368: 17(. پیــش از ایــن، 
امــا هم‌چــون غــرب ابتــدا، ورقه‌هــای پســتی، کــه به ســفارش 
ج از ایــن چاپ می‌شــد، رایج  پســت‌خانه دولتی ایــران در خــار

گردید )شلویری، 1392: 18( )تصویر 2(.

ناشران و فروشندگان کارت‌پستال در ایران
با بررســی پشت‌نویســی‌های کارت‌پســتال‌های این دوران نام 
موسســاتی که اقدام به تولید و فــروش کارت‌پســتال کرده‌اند، 

استخراج شدند، که عبارتند از:

- تهران، سرای امیر، حجره آقا سید عبدالرحیم کاشانی
- تهران، تیمچه آموسی جواهر

- تهران، مغازه نوبهار، لاله زار
- تهران، مغازه گلستان، خیابان لاله زار

- تهران، شرکت سید عباس کاشانی و برادران )صافی، 1368: 
.)17

مطابق آمــار ســال 1310 ق./ 1893م. پنج مغازه کارت‌پســتال 
فروشــی در تهران وجود داشته است )شــهری، 1369: 82(. در 
میان موسساتی که نامشان ذکر شــد، »تجارت خانه کاشانی« 
پرکارتریــن آن‌هــا بــود و بــه دلیــل تنــوع اجنــاس و خدماتی که 
ارائــه مــی‌داد، همیشــه در مرجــع اول خریــداران اقــام پســتی 
و به‌خصــوص علاقه‌منــدان بــه گــردآوری کارت‌پســتال و تمبــر 
بــود. تجارت‌خانــه آقــا ســید عبدالرحیــم، که بــه نظر می‌رســد 
نخســتین ناشــر خصوصــی کارت‌پســتال ایــران بــوده، تصاویر 
کارت‌پســتال‌هایش را از میــان نقاشــان و عکاســان متخصــص 
ج عنــوان آن‌ها با قلم روی هر کارت،  انتخاب می‌کرد و بعد از در
آن‌ها را بــرای چاپ بــه یکــی از چاپخانه‌هــای اروپا می‌فرســتاد 

)شلویری، 1393: 22(.
ســال  در  ابتــدا،  ایــران،  در  مصــور  کارت‌پســتال‌های  اولیــن 
نماینــده  کــه   - هلنــد  مختــار  وزیــر  پیشــنهاد  بــه  1397م. 
چاپ‌خانــه انســخدی نیز بــود- بــه مقامــات ایرانــی در جریان 
تولیــد و چاپ قــرار گرفــت. طی ایــن جریــان، تعــداد 79 تصویر 
کارت‌پســتال، در چهــار رنــگ و در تیــراژ  از ایــران بــر روی 64 
64000 قطعه به چاپ رســید )همان: 19-20(. به نظر می‌رســد 
جریان انتشــار ایــن کارت‌ها بر اســاس بدهی اداره پســت ایران 
گاهــی اروپاییــان از نظــام اقتصــادی  و هم‌چنیــن، بــر اســاس آ
ایــران مــورد ارزیابــی و انتشــار قرارگرفتــه اســت )هاروتیونیــان، 
1392: 38-40( )تصویــر 3(. بــه نظــر می‌رســد بســیاری از ایــن 
ج  کارت‌پســتال‌ها با توجه بــه قیمت آن‌هــا برای ارســال به خار

.)URL3 :تصویر 1- نمونه کارت‌پستال رنگی اوایل دهه 1900، انگلستان )ماخذ

تصویر 2- یک نمونه از ورقه‌های پستی ایران )کارت‌پستال(، وزارت عدلیه-گلبن 
)ماخذ: کتابخانه مرکزی آستان قدس رضوی(۲.

تصویر 3- کارت‌پستال‌ها مسجد کرمان، از سری کارت‌پستال‌های چاپ‌خانه 
.)URL2 :انسخدی، سال 1903م. )ماخذ
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از ایــران تهیــه شــده بودنــد و بــا توجــه بــه شــرایط اجتماعــی و 
اقتصادی آن دوران، تنها برای عده ای معدود در جامعه قابل 

استفاده بوده است.
بر اســاس مشــاهدات و نوشــته‌ها حداقل تا اواخر دوران قاجار 
و آغــاز جنبــش مشــروطه بــه دلیــل فراهــم نبــودن زمینه‌های 
اجتماعی، فرهنگــی و اقتصــادی و... آن جنون تولیــد، خرید، 
ارســال و جمع‌آوری کارت‌پســتال در غرب، هیــچ‌گاه در جامعه 
خ نــداد. عوامــل مختلفــی بر جایــگاه کارت‌پســتال‌ها و  ایران ر
اختصاصا کارت‌پســتال‌های مصــور در ایــران موثر بودنــد که از 

جمله آن می‌توان به موارد زیر اشاره نمود:
- جمعیت اندک باســوادان در کشــور؛ میزان با ســوادان کشور 
کل جمعیــت بــوده  در ابتــدای قــرن 20 در ایــران، حــدود %5 
اســت. هم‌چنیــن، تنهــا کم‌تــر از 50% از جمعیت کشــور در این 
دوران، قادر به درک زبان فارســی بوده‌اند )آبراهامیان، 1384: 
18(. جعفــر شــهری نیــز معتقــد اســت کــه، از جمعیــت حــدود 
200هــزار نفــری تهــران در اواخــر نیمــه نخســت قــرن بیســتم، 
تنها حــدود یک چهــارم آن‌ها باســواد و باقی بی‌ســواد بوده‌اند 

)شهری، 1369: 277 - 278(.
- وضعیــت نظــام پســت‌خانه‌ای و چاپــاری در ایــران دوران 
قاجــار؛ تــا قبــل از حــدود ســال 1292ق. / 1875م. نظــم و 
انسجام درســتی در نظام پســتی ایران وجود نداشــت؛ تنها در 
ســال 1292ق. تشــکیلات رســمی پســت ایران تاســیس شــد و 
برای اولین بار پســت‌خانه‌های کشــور به‌وضع پســتخانه‌های 
غرب درآمد. هم‌چنیــن، با پیوســتن ایران بــه اتحادیه جهانی 
‌پســت در ســال 1294ق./ 1877م. ایــن ســازمان رســمیت و 
قدرت بیش‌تری کســب نمود. طبق آمــار پســت‌خانه ایران در 
ســال 1300ق./ 1883م.، کــه بــا توجه بــه آمار ســال‌های قبل 
به‌نوعــی رونق رســیده بــود، جمع کارت‌هــای پســتی رد و بدل 
ج بــه کم‌تــر از 11000 عــدد  شــده در پســت‌خانه در داخــل و خــار
کندگی  کیــادارا، 1376: 159(. هم‌چنیــن، پرا می‌رســد )رودگــر 
جغرافیــای ایــران و وضعیــت نامناســب راه‌هــای ارتباطــی بــر 
امور پســت‌خانه‌ای بی‌تاثیر نبوده اســت. البته، شــیوه برخورد 
کارکنــان و مدیــران پســت‌خانه در ایــران بــا وقایــع اجتماعی-
کــو،  سیاســی جامعــه دوران قاجــار، از زمــان آغــاز نهضــت تنبا
گاهــی فرهنگــی اجتماعــی مــردم و جریان  بــر بالابردن ســطح آ
انقلاب‌ها و شورش‌ها بسیار تاثیرگزار بوده است )همان: 173-

.)285
چــاپ  بــرای  تخصصــی  و  بــه‌روز  چاپ‌خانه‌هــای  -نبــود 
کارت‌پستال‌های تصویری، برای  کارت‌پستال‌ها، به‌خصوص 

چاپ انبــوه در داخــل ایــران؛ اولریــش مارزولف، معتقد اســت 
کــه، اوایــل قــرن ســیزدهم، ایــران یکــی از آخرین نقــاط جهان 
اســام بود که چاپ در آن به‌عنوان یک روش فرهنگی مســتمر 
پایه‌ریــزی شــد )مارزولــف و افراســیابی، 1384: 138 - 139( 
هم‌چنین، تا آخر دوران قاجار امکان چاپ عکس بر روی کاغذ 

در ایران وجود نداشت.
- تمامی ورقه‌های پســتی و کارت‌پســتال‌های مصــور در طول 

ج از ایران منتشر می‌شده است. دوره قاجار در خار
- وضعیــت اقتصــادی مــردم در دوران قاجــار؛ در تمــام قرن 19 
خطر همیشگی قحطی و شــیوع طاعون و وبا دست به گریبان 
مــردم عامــه بــود )شــیخ، 1384: 8 - 23(.۳ هم‌چنیــن، نظــام 
اقتصــادی کــه در ایــن دوران بــر کشــور حکم‌فرما بــود، فضایی 
نابرابــر و غیــر عقلانــی را ایجاد کــرده بــود کــه برمبنــای آن، تنها 
عــده‌ای خــاص و معــدود از تــوان مالــی بــالا برخــوردار بودند و 
باقی، در جایگاه اقتصادی مناسبی قرار نداشتند )آبراهامیان، 

.)60-20 :1384

 کارت‌پستال‌ها به‌مثابه عرصه نمایش تصویر
جایــگاه و وضعیــت فنــاوری چــاپ و تکثیــر آثــار نوشــتاری و 
»تصویری« و هم‌چنین، ســطح وســایل ارتباط و اطلاع‌رسانی 
هم‌چون روزنامــه و تلویزیــون نهتنها بر نــوع برخــورد افراد یک 
جامعــه بــا پدیده‌هــای نــو و غریــب موثر اســت، بلکــه بر رشــد و 
ارتقای ســطح ذوقی و ســلیقه‌ای آنها و گســترش سطح فکری 
و فرهنگی آن جامعه نیز موثر خواهد بــود. در این میان، عرصه 
نمایش تصویــر هم‌چــون روزنامه‌هــا، کتــب و نشــریات مصور، 
نمایشگاه‌ها و کارت‌پســتال‌ها بی‌تردید نقش مهمی در شکل 

گاهی بخشی عمومی دارند.  دادن فرهنگ تصویری و آ
بــا بررســی تاریــخ عکاســی ایــران و بــا توجــه محدودیت‌هــای 
کتــب و نشــریات چنیــن  دســتگاه‌های چــاپ و مصورســازی 
کــه، در آغــاز ورود عکاســی بــه ایــران، تنهــا عرصــه  می‌نمایــد 
نمایــش تصویر آلبوم‌هــای عکــس و عکس‌های تولید شــده در 
عکاس‌خانه‌هــا بوده کــه تمامــا در ابتــدا، در انحصــار و خدمت 
دربار و بعــد، در خدمت طبقه مرفه جامعه بوده اســت. شــاید 
بتوان گفــت، بــرای اولیــن بــار عرصــه نمایــش تصویــر در ایران 
بــا آغــاز جنبــش مشــروطیت و بهره‌منــدی انقلابیــون از قدرت 
کارت‌پســتال‌ها تحــول  مستندســازی و رســانه‌ای عکاســی و 

مهمی پیدا نمود. 
تصاویر چاپ شــده بــر کارت‌پســتال‌ها در ایــن دوران، هرچند 
منظــره  اشــخاص،  تصاویــر  هم‌چــون  دارنــد،  زیــادی  تنــوع 
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کثریــت  و بناهــا و تصاویــر قــوم نگارانــه، ولــی بــا ایــن حــال، ا
کارت‌پســتال‌های عکاســی ایــن دوران بــا محوریــت و تمرکــز 
بازنمایــی وقایع و افــراد مربوط بــه انقلاب مشــروطیت بوده و 
دیگــر موضوع‌ها در حاشــیه بوده‌اند. این‌جاســت کــه جایگاه 
بــی بدیــل کارت‌پســتال‌ها در تاریــخ اجتماعی عکاســی ایران 
نمایان می‌شود، جایی که کارت‌پســتال‌ها تبدیل به عمومی 
تریــن، تاثیرگذارتریــن و تنها عرصــه نمایش تصویر عکاســی در 
جامعــه دوران قاجــار می‌شــوند. عرصــه نمایش تصویــری که 
رها از ســلطه، نظارت و سانســور حکومت قاجار بود. با بررسی 
گی‌های بصری  و تحلیل موضوع، تعــداد، هدف از تولیــد و ویژ
کارت‌پســتال‌های عکاســی به‌جامانــده از ایــن دوران، عــاوه 
بــر پرداختــن بــه موضــوع اصلــی مقالــه، هم‌چنیــن، می‌توان 
بــه ســلیقه و تفکــرات سیاســی، اجتماعــی و اعتقــادی مــردم 
کارت‌پســتال‌ها در دورانــی حســاس تاریخــی  و جایــگاه مهــم 

پی‌برد.
تا قبل از وقایع مشــروطیت، آن‌چه بر عکس‌ها قابل مشاهده 
بود چیــزی جز شــاه، درباریــان و دارایی‌هــای آن‌هــا از رعیت و 
زمینهــای متعلق بــه آنها نبــود. به جز چنــد عــکاس خارجی و 
تعداد محدودی عــکاس ایرانــی هم‌چون شــاهزاده قاجاری، 
کــم، باقی عکاســان جــز به درخواســت و دســتور  علی‌خــان حا
شــاه و دربار عکاســی نمی‌کردند. مردم، به‌عنوان دارایی‌های 
شــاه، در عکس‌هــا بی‌آن‌کــه بداننــد در مقابــل چــه ابــزاری 
گاهی  ایســتاده‌اند، ثبت می‌شــدند؛ نه خاســتگاهی بود و نه آ
از ماهیــت عکاســی. ایــن ادعــا را می‌توان در عکســی بــا عنوان 
کو در گیلان« -که در حدود 1310ق./ 1893م.  »برداشــت تنبا
ثبــت شــده اســت- به‌وضــوح مشــاهده نمــود. افــراد حاضــر 
در عکــس بــه صــورت دســتهجمعی و بــدون هیچ مشــخصه و 
هویــت فــردی در کادر عکــس چیدمــان شــده‌اند. نــگاه ســرد 
افراد -هم‌چون مرد واقع در مرکز عکس-نداشــتن هیچ ژست 

و حالــت نمایشــی شــخصی در مقابل دوربیــن، نــوع رو گرفتن 
زن ســمت چپ عکس، تمامــا نمایان‌گــر بی‌خبری ســوژه‌ها از 

عملکرد عکاسی و رویداد در حال وقوع است )تصویر 4(.
 با آغــاز جنبــش مشــروطیت و بهره‌منــدی مشــروطه خواهان 
از عکاســی، به‌عنوان ابــزاری برای ثبــت رویدادهــا، تجمع‌ها و 
نیروهایشان، و کارت‌پستال‌ها، به‌عنوان بستری برای چاپ، 
توزیــع و نمایــش عکس‌هــا، تحــول بزرگــی در جایگاه عکاســی 
در جامعــه ایــران شــکل گرفت. مــردم بــرای اولیــن بار خــود را 
به‌عنوان هویتی مستقل از شــاه در قالب سوژهای بر عکس‌ها 
کــه پیــش از ایــن عرصــه  مشــاهده می‌نمودنــد؛ عکس‌هایــی 
گی‌هــای مهمی کــه از نگاه به  نمایش شــاهانه بود. یکــی از ویژ
عکس‌های ابتدایی -هم‌چون تصویر 5- و کارت‌پســتال‌های 
عکاســی دوران مشــروطیت می‌تــوان دریافــت نمــود، حضــور 
تعــداد افــراد زیــاد در یــک عکــس و رواج عکس‌هــای جمعــی 

است. از این عکس‌ها چند نکته را می‌توان تحلیل نمود:
کــدام از ایــن عکس‌هــا صحبــت از شــخص و فــرد  1.در هیــچ 
نیســت، بلکه هویــت جمعی اســت کــه در قالــب معترضین به 

شاه و دربار تشخص پیدا کرده‌اند. 
2.حضــور جمعــی افــراد در تجمع‌هــا، تحصن‌ها و دســته‌های 
مجاهدین بــا ســاح، نمایان‌گر اتحاد و هم‌ســخن بــودن آن‌ها 
نســبت به حق و حقوق خــود و هم‌چنین نمایش قدرت‌شــان 

در مقابل حکومت است )تصویر 5(.
3.عکاســان برای اولین‌بار بدون هیچگونه دســتور و خواست 
حکومتــی، و با اهــداف تجــاری و نمایــش عکس‌های‌شــان در 
بین عمــوم و یا تمایلات سیاســی خود از این تجمع‌ها عکاســی 
نمودنــد که ایــن در نــوع خــود در تاریخ عکاســی ایــران بینظیر 
بــوده و نمایان‌گــر شــکل‌گیری خاســتگاهی بــرای عکس‌هــا در 

جامعه و در جایی جز دربار بوده است. 
به واســطه چاپ این نوع عکس‌ها بر کارت‌پســتال‌ها و تمایل 

کو در گیلان، عکاس سوریوگین. حدود دهه  تصویر 4- عکس برداشت تنبا
1310ق. )ماخذ: ذکا، 1388: 416، تصویر 121(.

تصویر 5- کارت‌پستال سربازهای ملی تفنگ‌دارهای انجمن فاطمیه که همه 
سادات و اولاد پیغمبر هستند )ماخذ: موزه عکسخانه شهر(4. 



159 مبانی نظری هنرهای تجسمی شماره14، پاییز و زمستان 140۱

زیاد مردم به آنهــا به جهــت اطلاع از اخبــار انقلاب بــود، که نه 
تنهــا بســتری بــرای آشــنایی عمــوم جامعــه قاجــار بــا عملکرد 
کارکــرد  کار عکــس و عکاســی و جنبــه مســتندگونه و  و ســاز و 
ارتباطــی آن بــرای اولیــن بار شــکل گرفــت، بلکــه بــازار خرید و 
فــروش کارت‌پســتال‌های عکاســی نیــز برای نخســتین بــار در 
جامعــه رواج پیــدا کــرد. این‌جا بــود که بــا اوج‌گیــری انقلاب و 
ثبت تصویر سرانی هم‌چون ســتارخان و باقرخان در عکس‌ها 
کارت‌پســتال‌ها و دســت بــه دســت شــدن آن بیــن مــردم،  و 
نمایــش هویــت فــردی در کنــار هویــت جمعــی مردمی نیــز در 
جامعــه مشــاهده می‌شــود )تصویــر 6(. در ایــن دوران بود که 
کــه جــز مــردم نیســتند، بــر  عکس‌هایــی از آزادی خواهانــی، 
عکس‌ها و کارت‌پستال‌ها نمایان می‌شود که با خواست خود 
اشــخاص برای ثبت چهره و هویت خود تحــت پرچم و جریان 
ج  انقلاب در مقابل دوربین عکاســان در عکاس‌خانه‌ها یا خار
از آن قــرار می‌گیرند. هر چنــد هنوز هم ایــن چهره‌های افرادی 
بی‌نام هســتند )تصویر7(. امــا برخلاف تصاویر دســته‌جمعی 
قبــل دارای ژســت اعتمــاد بــه نفــس و چهــره‌ای مشــخص و 
مســتقل هســتند؛ مردمی کــه هویــت آنها ســرباز ملی بــودن و 

قدرت طلبی در برابر حکومت بوده است.
    دسته‌بندی کارت‌پستال‌های عکاسی دوران قاجار

و  قاجــار  دوران  کارت‌پســتال‌های  انتشــار  گســتره  بــرآورد 
که  به‌خصــوص در دوران مشــروطیت کار دشــواری اســت؛ چرا
همان‌گونه کــه پیش‌تر گفته شــد، عوامــل مختلفی بــر جایگاه 
کارت‌پســتال‌ها و اختصاصا کارت‌پســتال‌های مصــور در ایران 
کارت‌پســتال‌های عکاســی ایــن دوران  موثــر بودنــد. عمــوم 
به صــورت ســیاه و ســفید بــوده و تعــدادی به‌صورت رنگــی نیز 
دیــده می‌شــود، که بــا دســت رنــگ شــده‌اند. بخش وســیعی 
ازکارت‌پستال‌های عکاسی به‌عنوان رســانه‌ای تصویری قابل 
اعتماد تبدیل به ابزاری، برای نمایــش و تبلیغ آزادی‌خواهی و 
یا کنتــرل و ســرکوب اعتراضات، در دســت هر دو جنــاح انقلاب 
مشــروطیت شــدند؛ جنــاح آزادی‌خــواه و مشــروطیت‌طلب و 
جناح حکومت قاجار. با این همه کارت‌پســتال‌های عکاســی 
کثریت آنها با محوریت عکاســی پرتره‌اند-  دوران قاجار را -کــه ا
می‌توان بر اســاس موضوع و کاربرد و هدف تولید به سه دسته 

کلی تقسیم نمود:

1. کارت‌پستال‌هایی با موضوع آزادیخواهان
کارت‌پســتال‌ها -کــه نقــش مهمــی در پژوهــش  گــروه از  ایــن 
حاضــر نیز دارنــد- بیش‌تریــن تعــداد عکس‌هــای به‌جامانده از 
دوران مشــروطیت را به خــود اختصاص می‌دهــد. عکس‌های 

                              تصویر 6- کارت‌پستال »ستارخان سردار ملی« )ماخذ: همان(.
تصویر 7- کارت پستالی با عنوان »سربازان ملی تهران« )ماخذ: موزه عکسخانه 

شهر(.
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تجمع افراد با ســاح یــا بدون ســاح در تحصن‌هــا، عکس‌های 
تک‌نفــره یــا نهایتــا، چهــار نفــره از مبــارزان بــا ســاح، عکــس 
کنــار همرزم‌هایشــان،  کشته‌شــده‌های راه انقــاب تنهــا یــا در 
عکــس کشته‌شــده‌های ســربازهای حکومت، نمایــش فتح‌ها 
و پیروزی‌هــا و در نهایــت، تشــکیل مجلس شــورای ملــی ایران 
و نماینــدگان و اعضــای آن، نمایــش افتتاحیه‌هــا جشــن‌های 

مرتبط با انقلاب مشــروطیت، هم‌چون سال جشــن اول و دوم 
مشــروطیت و هم‌چنیــن، عکس‌هــای متفــاوت تزییــن شــده 
با نقش و نگار و کــولاژ، که حــاوی پیامی خاص اســت، موضوع 
عکس‌هــای ایــن دســته‌بندی را تشــکیل می‌دهنــد. از تعــداد 
بــالای کارت‌پســتال‌های عکاســی ایــن دســته‌بندی می‌تــوان 
موارد مختلفی را استنباط نمود که در جدول 1 ذکر شده است. 

تصویر 8- این عکس از آقا سید عبدالرحیم کاشانی به همراه دوستان و 
فرزندانش که توسط خود او تبدیل به کارت‌پستال شده )ماخذ: شلویری، 

.)23 :1392

تصویر 9- کارت‌پستال کاخ ویران شده در رشت، انتشارات سید عبدالرحیم 
کاشانی، ایران، تهران، 1906- 1911م.  عنوان »ظلم و جور این بنا را در گیلان و 

.)URL1 :رشت به همت مجاهدین کوهی از آتش نمود یادگار....« )ماخذ

تصویر 10- کارت‌پستال مجاهدین و فدائیان وطن در هنگام فتح دارالخلافه 
طهران )ماخذ: موزه عکس‌خانه شهر(. 

جدول 1. بررسی دلایل تعداد بالای کارت‌پستال‌های آزادی خواهان در دوران مشروطیت )ماخذ: نگارنده(.

تحلیل محتواییعنوان مورد بررسیردیف

تعداد بالای عکاسان گروه 1
مشروطه خواهان

تعداد بالای مخاطبان مردمی عکس‌های آزادی خواهان موجب تمایل بیش‌تر عکاســان با اهداف تجاری برای کار در این دسته 
شده بود. 

 تعداد بالای عکاسان تحت تاثیر انقلاب و عکاسی به نفع آن. 
عکاسان فعالیت در این عرصه را به منزله مطرح نمودن خود و عکاس‌خانه‌شان یافتند.

2
فعالیت گسترده تولید کنندگان 

و فروشندگان کارت‌پستال در 
ایران با اهداف تجاری

به‌خاطر مخاطبان زیاد، تولیدگنندگان نیز با اهداف تجاری دست به تکثیر عکس‌های انقلاب بر کارت‌پستال‌ها زدند.
به همین دلیل به نظر می‌رسد هر عکسی که توسط عکاسان ثبت میشــده، بدون هیچ ارزیابی بر کارت‌پستال‌ها چاپ می‌شده 

است.

فعالیت تولید کنندگان و 3
فروشندگان با اهداف سیاسی

از جمله مهم‌ترین آن‌ها »تجارت‌خانه کاشانی« است که به‌واســطه بهره‌مندی آقا سیدعبدالرحیم از کارت‌پستال‌ها برای نمایش 
عقاید و فعالیت‌های سیاسی خود بسیار در این حوزه فعال بوده است و کارت‌پستال‌های زیادی را با موضوع آزادیخواهان و تحرکات 

آن‌ها و به‌خصوص سربازان انجمن فاطمیون، که خود ریاست آن را به عهده داشت، تولید و تکثیر می‌نمود )تصاویر 8 و 9(.

حمایت‌های مدیران و کارکنان 4
پستخانه ایران از انقلابیون

حمایت این افراد از جنبش‌های مردمی از دوران جریان تحریم تنباکو آغاز شده بود و نگارنده معتقد است با توجه به حمایت‌های 
آنان از انقلاب مشــروطه و انتقال نامه‌ها و بســته‌های آنان به افراد مختلف، به احتمال بســیار زیاد به نظر می‌رســد در توزیع 

کارت‌پستال‌های عکاسی تولید شده در جناح انقلاب در بین مردم نقش به‌سزایی داشته‌اند.
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تعــدادی از کارت‌پســتال‌های ایــن دســته‌بندی از نظــر بصری 
حــاوی ویژگی‌هــای منحصــر بــه فــرد هســتند. از جملــه ایــن 
عکس‌ها می‌توان به تصاویر 10 و 11 اشاره نمود که عکاس‌خانه یا 
تولیدکننده کارتپستال با به‌کارگیری عناصر تصویری معناداری 
چــون نقــش و نــگار، کبوتــر، بــرگ و گل و گاه ترکیــب آن بــا چنــد 
عنوان و یا شعار نوشــتاری هم‌چون »زنده باد مشــروطه ایران« 
تصاویر متفاوت و خلاقانه‌ای را خلق نموده‌اند. به نظر می‌رسد 
ایــن گونــه تصاویــر به‌نوعــی بــا هــدف ارزش نهــادن و قداســت 
بخشــیدن بــه آرمان‌های انقــاب مشــزوطه و اسطوره‌ســازی از 
ســران آن و تحریــک احســاس آزادی‌خواهــی و مذهبــی عمــوم 
مردم و هم‌چنیــن، معرفی حکومــت قاجار به‌عنــوان حکومتی 
ظالم و بی‌عدالت -هم‌چون عنوانی که در تصویر 9 آمده- تولید 
شــده‌اند. این تصاویر -هم‌چــون عنوان و موضــوع تصویر 5- با 
نمایش قشرهای مختلف جامعه به‌عنوان طرفداران جنبش و 
ج عنوان به آن نیز به‌نوعی سعی در مورد تایید بودن و کسب  در

اعتبار اجتماعی و مذهبی جریان انقلاب دارند.

2.کارت‌پستال‌های حکومتی
این گروه کارت‌پســتال‌هایی هســتند که با محوریــت انقلاب و 

در جریــان مشــروطیت توســط حکومــت قاجــار تهیه و منتشــر 
میشــدند. به‌طــور کلی، تعــداد این کارت‌پســتال‌ها به نســبت 
کارت‌پســتال‌های آزادی‌خواهــان بــه طــور قابــل ملاحظــه‌ای 
کم‌تر است و می‌توان این گروه را بر اســاس موضوع به موارد زیر 

تقسیم نمود:
- عکس‌های شاهان قاجار، به‌خصوص محمدعلی شاه که در 

کمی عصبانی و قوی می‌نماید )تصویر 12(. تصاویر خود را حا
- عکس‌هایی از اعدام، شــکنجه و به زنجیر کشــیدن مجرمان 
و مبارزان مشــروطیت طلب با هــدف ایجاد رعب و وحشــت در 

دل آزادی‌خواهان و طرفداران آن‌ها.
- عکس‌هایــی از صاحب منصبان، ســران و ماموران حکومتی 
حکومــت قاجــار به‌صــورت انفــرادی یــا بــه همــراه عکس‌های 

دسته‌جمعی قشون. 
-عکس‌هایی از حضور درباریان در مراسم‌ها و وقایع تاریخی.

3.کارت‌پستال‌های تزیینی، عامه پسند و توریستی
بخشی از کارت‌پستال‌های تزیینی و توریســتی در این دوران از 
طریق چاپ عکس‌های تفریحها و ســفرهای ناصرالدین شاه، 
زنان حرم‌سرا، مشاغل و فعالیت‌های روزانه مردم، معماری‌ها 

تصویر 12- تصویر محمدعلی شاه بر کارتپستالی ارسال شده به هلند در سال         تصویر 11-کارت‌پستال جناب باقر خان سالار ملی )ماخذ: همان(. 
.)URL2 :1909م. )ماخذ
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و بناهــای تاریخــی، شــهرها و مناظــر آن و ... شــکل گرفته‌اند. 
کارت‌پســتال‌هایی  هم‌چنیــن، بخشــی از ایــن دســته‌بندی 
بــرای  ایــران  از  ج  خــار مقیــم  ایرانیــان  توســط  کــه  هســتند 
خویشاوندانشــان در ایــران ارســال می‌کردنــد. عــاوه بــر ایــن، 
کارت‌پســتال‌های تزیینی با اهــداف تماما تجاری نیــز در ایران 
توســط عکاســان و تولید کنندگانی تهیــه و تکثیر می‌شــدند. از 
جمله مهم‌ترین و مشهورترین عکاسانی که کارت‌پستال‌های 
تزیینــی او مشــتریان ایرانــی و خارجــی بســیار داشــت، و گمان 
است بسیاری از عکس‌های انقلاب مشروطیت نیز به دست او 
گرفته‌شده باشــند، آنتوان ســوریوگین )1840- 1933م.( بوده 
کــه عکس‌هــای بســیار زیــادی از او در ســفرنامه‌ها، گزارش‌ها و 

کتاب‌ها راه یافته است )سمسار، 1381: 271( )تصویر 13(.

تحلیل‌یافته‌ها
کارت‌پســتال‌های عکاســی در   بــر اســاس یافته‌هــای موجــود 
این دوران به سه دسته تقسیم می‌شــوند: کارت‌پستال‌هایی 
بیش‌تریــن  مشــروطه‌خواهان،  و  آزادیخواهــان  موضــوع  بــا 
بــه  را  ایــن دوران  تولیــد شــده در  کارت‌پســتال‌های  تعــداد 
و  حکومتــی  کارت‌پســتال‌های  میدهــد؛  اختصــاص  خــود 

کارت‌پســتال‌های تزیینــی و توریســتی. هرچنــد مخاطبــان هر 
ســه گروه مــردم جامعه بودنــد، امــا محتــوا و هــدف از تولید هر 
دســته از این کارت‌پســتال‌های متفاوت از هم بوده اســت. در 
جــدول 2، عــاوه بر این‌هــا، تحلیــل دقیــق ویژگی‌هــای کیفی 
انــواع کارت‌پســتال‌های عصــر قاجــار به مثابــه عرصــه نمایش 

عمومی تصویر عکاسی آمده است. 

نتیجه‌گیری
کارت‌پســتال‌ها در ایــران عصــر قاجــار، همزمان بــا هیاهوهای 
سیاســی انقلاب مشــروطه وارد کشور شــدند. هرچند عکاسی 
کارت‌پســتال بــه ایــران در دربــار  حــدود 60 ســال قبــل از ورود 
قاجــار وارد شــده و مــورد اســتفاده قــرار گرفتــه بــود، ولــی آن تا 
اواخــر دوره ناصــری و اوایــل جنبــش مشــروطه در انحصــار 
دربــار و طبقــه مرفــه جامعــه بــود و کم‌تــر کســی از عامــه مــردم 
ماهیت رســانه عکاســی با خبر بــود. ضعــف در انتشــار منظم و 
بــه‌روز روزنامه‌هــا و محدودیــت چــاپ تصویــر عکاســی در آنهــا 
کشــور -کــه بیســواد بودنــد-  کنــار جمعیــت 95 درصــدی  در 
موجــب شــد عکس‌هــا و کارت‌پســتال‌ها به‌خوبــی تبدیــل بــه 
ابــزاری رســانه‌ای و ارتباطــی بــرای روایت‌گــری، اطلاع‌رســانی 
وقایــع و اشــخاص انقــاب مشــروطیت به عمــوم جامعــه عصر 
قاجار شــوند. کارت‌پســتال‌ها با توجــه به ماهیــت ارتباطی که 
داشــتند در ایــران تبدیــل بــه بســتری بــرای نمایــش عکس‌ها 
شدند که از نظر محتوایی و هدف از تولیدشــان آنها را می‌توان 
در ســه دســته کلــی جــای داد؛ کارت‌پســتال‌هایی بــا موضوع 
آزادی‌خواهــان که توســط تعداد زیــادی عــکاس و تولیدکننده 
کارت‌پســتال منتشــر شــده و بیش‌تریــن مخاطــب و متقاضــی 
را در جامعه داشــته اســت؛ کارت‌پســتال‌های حکومــت قاجار 
که شــاه، درباریــان، وقایــع، مراســم‌ها و مخصوصا دســتگیری 
و  اســت  بــوده  مشــروطه  آزادی‌خــواه  زندانیــان  شــکنجه  و 
کارت‌پســتال‌های تزیینی و توریســتی، که رونق اصلی آن‌ها در 
اواخــر دوران قاجار و حتــی بعــد از آن بــوده و به نمایــش اقوام، 
مناظر، بناها و اشــخاص ایرانی و خارجی پرداخته و طرفداران 
خاص خود را داشــته اســت. در این جریان کارت‌پســتال‌های 
عکاسی دســته مشروطه‌خواهان نقش به‌ســزایی در شکستن 
حلقــه انحصــار دربار بر گــرد عکاســی و ایجــاد تحولــی عمیق در 
موضوعات، محتــوا و اهداف عکس‌ها و هم‌چنین، عکاســان و 
مخاطبان آن در جامعه ایران داشــته اســت. هرچند عکاســی 
در دهه‌هــای اولیــه ورودش بــه ایــران پدیــده‌ای لوکــس و در 
انحصار دربار قاجار بــود، اما در ادامه، با رواج کارت‌پســتال‌ها و 

تصویر 13- کارت‌پستال یک زن ایرانی، اوایل قرن 20، آنتوان سوریوگین، 
)URL5 :مجموعه عکس‌های قاجار )ماخذ
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بهره‌منــدی آزادی‌خواهان جنبــش مشــروطه از آن، به‌عنوان 
بســتری بــرای نمایــش عمومــی وقایــع و آرمان‌هــای انقــاب، 
تبدیل به عاملی برای تغییرات و تحولات سیاســی و اجتماعی 
شــدند. کارت‌پســتال‌ها نــه تنهــا عکــس و عکاســی را در ایــران 
عمومی کردند، بلکه با تبدیل عکس‌ها به یک بیانیه سیاســی 
اجتماعــی و اعتقــادی در جامعــه، بــه آنهــا ارزشــی بــرای دیده 
شدن، دســت به دســت شــدن و درخور خرید و فروش شدن و 

قابلیت تبدیل به نماد تصویری بــرای آزادی خواهی و پیروزی 
شدن را اعطا نمودند. 

تشکر و قدردانی
از دانشــگاه نیشــابور به‌خاطــر حمایــت از ایــن پژوهــش، که در 
قالب طرح پژوهشی، به سرانجام رسید کمال تشکر و قدردانی 
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تحلیلی بر کارت‌پستال‌های عصر قاجار به مثابه عرصه نمایش تصاویر عکاسی164

پی‌نوشت
	1  کارلیان )Carlliane( فرانسوی، در سال 1859م./ 1275ق. به منظور آموزش عکاسی به دربار ایران آمد و عکاسانی هم‌چون آقا رضا عکاس‌باشی و حتی .

گردان او به شمار می‌آیند )ذکاء، 1388: 25-24(. ناصرالدین شاه از شا
این عکس را نگارنده از کتابخانه دیجیتال آستان قدس درخواست نمود؛ بدین ترتیب، این عکس از طریق ایمیل در اختیار نگارنده قرار گرفت..2	
در توضیح مجله عکسنامه چنین آمده که: این مقاله ترجمه مقاله‌ای با عنوان The Rise of the Kingly Citisen است که در همایش عکاسی در دنیای .3	

اسلام در دانشگاه هاروارد ارائه شده است.
از مجموعه کارت‌پستال‌های مشروطه -که به مناسبت برگزاری نمایشگاه کارت‌پستال‌های مشروطه در موزه عکسخانه شهر چاپ شده بود- برداشته .4	

شده است. این عکس‌ها در یک پک کوچک حدود 13 در 18 سانتی‌متر به فروش می‌رسید.
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 Abstract:
Photography entered Iran in 1842, about 3 years after the official announce-
ment of the invention of photography in the world. Although with a little de-
lay, from around 1858, with the beginning of systematic photography train-
ing in the court, we can witness the brightness of photography among the 
aristocracy and the few rich class of the society, but it took many years for 
photography to enter the visual culture and people’s lives. Various reasons 
have influenced the ups and downs of the development and popularization 
of photography in this era, but one of the most important of them was the 
arrival of photographic postcards in Iran. In order to better understand the 
unique position of Qajar era postcards in the process of democratization of 
photographic images in Iran, it is necessary to research the history of Qajar 
era social developments, photography and how it interacts with the events 
of the constitutionalism movement. 
This research tries to investigate the position of photographic postcards 
of the Qajar era by benefiting from the historical method and descriptive 
analytical approach and by applying the theory of social history. This article 
firstly describes the beginning of the arrival of postcards in Iran and then ex-
amines the types of postcards and their content, visual categories and the 
purpose of their production.
Various cultural, economic, social and political factors and contexts have 
been effective on the position of photography at the beginning of its entry 
into Iranian society, and by examining them, we can better understand the 
question of why the passion and enthusiasm for photography and photo-
graphic postcards in the West never happened in Iran. What is of interest 
and consideration in the current research, is the influential role of postcards 
and the constitutional movement on this trend. The research problem is what role did illustrated postcards play in the devel-
opment of photography and social awareness in Iran during the Qajar era, and what path did they follow in popularizing the 
culture of photography compared to the West? In a way, this article tries to examine the importance of photographic post-
cards in the process of publicizing the photographic image by examining the position of photographic postcards. In this way, 
identifying and analyzing the status of postcards and their fundamental role in filling the empty space in the Image display 
arena and public awareness media in this inflammatory era is one of the basic topics of the present research; because the 
assumptions of the research are that only by taking a contextual look at the history of photography media and its role in each 
society and comparing the approach of other societies, according to the situation and equations of each society, we can have 
a clearer view of how this phenomenon works and the hidden strain of the social life of every society.
The local and time frame of the research is focused on the first “photographic” postcards from the time when photography 
entered Iran until the end of the Qajar rule. The statistical population includes all photographs and photographic postcards 
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of this era, available in private or government (published) archives, books, magazines and reliable foreign and domestic 
websites.
Based on the available findings, photographic postcards in this era are divided into 3 categories:
1.Postcards with the subject of Constitutionalists:
This group of postcards, which also play an important role in the current research, includes the largest number of photos 
remained from the constitutional era. Photos of armed or unarmed people gathering in sit-ins, single or four-person photos 
of fighters with weapons, photos of those killed in the revolution alone or with their comrades, photos of the dead soldiers 
of the government, the display of conquests and victories and finally the formation of National Consultative Assembly of 
Iran and its representatives and members, the display of the inaugurations of the celebrations related to the constitutional 
revolution, such as the year of the first and second celebration of the constitutionalism, as well as different photos decorated 
with engravings and collages, which contain a special message, are the subject of the photos in this category.
2. Government postcards
In general, the number of these postcards are significantly less than the postcards of the Constitutionalists, and this group 
can be divided into the following based on the subject:
• Photos of Qajar kings, especially Mohammad Ali Shah, who shows himself as an angry and strong ruler.
• Photos of the execution, torture and chaining of criminals and constitutionalist fighters with the aim of creating terror in 
the hearts of freedom fighters and their followers.
• Photos of officials, leaders and government officials of the Qajar government individually or together with group photos of 
soldiers.
• Photos of courtiers attending ceremonies and historical events.
3. Decorative, popular and touristic postcards
A part of decorative and touristic postcards in this era through printing photos of Nasser al-Din Shah’s entertainments and 
travels, harem women, people’s daily jobs and activities, architectures and historical buildings, cities and their landscapes, 
etc. have been formed. Also, part of these cases are the postcards that were sent by Iranians living outside of Iran to their rel-
atives in Iran. In addition, decorative postcards with purely commercial purposes were also prepared and reproduced in Iran 
by photographers and manufacturers.
Postcards in Iran entered the country at the same time as the political upheavals of the constitutional revolution. Although 
photography was introduced and used in the Qajar court about 60 years before the introduction of postcards to Iran, but un-
til the end of Nasser al-Din Shah’s rule and the beginning of the constitutional movement, it was the monopoly of the court 
and the wealthy class of society, and few of the common people were aware of the nature of photography. Weakness in the 
regular and up-to-date publication of newspapers and the limitation of printing photographic images in them, along with 
95% of the country’s population who were illiterate, caused photos and postcards to become a media and communication 
tool. To narrate and inform the events of the constitutional revolution to the society of the Qajar era. In this process, the pho-
tographic postcards of the constitutionalists have played a significant role in breaking the court’s monopoly on photography 
and creating a deep transformation in the subjects, content and goals of photographs, as well as photographers and their 
audiences in Iranian society. Although photography in the early decades of its arrival in Iran was a luxury phenomenon and 
exclusive to the Qajar court, but later with the spread of postcards and the freedom fighters of the constitutional movement 
benefited from it as a platform for public display of the events and ideals of the revolution, photographs became a factor for 
political and social changes and developments. Postcards not only popularized photos and photography in Iran, but also 
by turning photos into a political, social and religious statement in the society, they gave them a value to be seen, to be ex-
changed and to be bought and sold, and the ability to become a visual symbol of freedom and victory. 

Keywords: Qajar Era, History of Photography, Constitution, Letter, Postcard, Media.
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